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Â ñîâðåìåííîé äåéñòâèòåëüíîñòè, êîãäà Ðîññèÿ ñòàëêèâàåòñÿ ñ ïðîáëåìàìè ìîäåð-
íèçàöèè ýêîíîìèêè â óñëîâèÿõ ìèðîâîé ãëîáàëèçàöèè, î÷åíü ÷àñòî îùóùàåòñÿ âëèÿíèå
ïðîøëîãî íàøåãî ãîñóäàðñòâà íà òåêóùåå ñîñòîÿíèå. Êîììóíèêàöèîííàÿ äåÿòåëüíîñòü
ýêîíîìè÷åñêèõ àãåíòîâ íå ÿâëÿåòñÿ èñêëþ÷åíèåì. Âî âðåìåíà Ñîâåòñêîãî Ñîþçà ðåêëà-
ìà áûëà ÷àñòüþ ïðîïàãàíäû è ïëàíîâîé ýêîíîìèêè. Ñîîòâåòñòâåííî, íå áûëî èññëåäî-
âàíèé, ïîñâÿùåííûõ ðåêëàìå êàê èíñòðóìåíòó ðûíî÷íîé ýêîíîìèêè. À çíà÷èò, êàê è âî
ìíîãèõ äðóãèõ îáëàñòÿõ, ðîññèéñêàÿ ýêîíîìèêà ñòîëêíóëàñü ñ íîâûìè çàêîíàìè è ïðà-
âèëàìè, è ðîññèéñêèì ó÷¼íûì, ìàðêåòîëîãàì, ýêîíîìèñòàì, ýêîíîìè÷åñêèì àãåíòàì,
äåéñòâóþùèì íà ðûíêå, ïðèõîäèòñÿ çàèìñòâîâàòü îïûò çàïàäíûõ ó÷¼íûõ, êîòîðûå â
ñâîþ î÷åðåäü ïðîäîëæèòåëüíîå âðåìÿ èññëåäóþò ýòè ïðîáëåìû. Â õîäå èçó÷åíèÿ ðàç-
ëè÷íûõ ôåíîìåíîâ, ñâÿçàííûõ ñ ðåêëàìîé, ïîÿâèëèñü ðàçëè÷íûå òåîðèè, î êîòîðûõ
íåîáõîäèìî çíàòü, ÷òîáû äâèãàòüñÿ äàëüøå è âûÿâëÿòü íîâûå çàêîíîìåðíîñòè â ðû-
íî÷íîé ýêîíîìèêå, êàñàþùèåñÿ ðåêëàìû è òîãî, ÷òî ñ íåé ñâÿçàíî.

Ñóùåñòâóþùèå ìîäåëè â îáëàñòè îïòèìèçàöèè ðåêëàìíûõ çàòðàò ìîæíî êëàññèôè-
öèðîâàòü â ñîîòâåòñòâèè ñ ðàáîòîé çàðóáåæíûõ ó÷åíûõ Ãóñòàâà Ôåéõòèíãåðà, Ðè÷àðäà
Õàðòëà, Ñóðåøà Ï. Ñåòõè [2]. Îñíîâíàÿ ïðîáëåìà ýòèõ ìîäåëåé � ýòî îïðåäåëåíèå îï-
òèìàëüíîãî óðîâíÿ ðåêëàìíûõ çàòðàò è, âîçìîæíî, äðóãèõ ïåðåìåííûõ âî âðåìåíè äëÿ
ðàññìàòðèâàåìîé ôèðìû èëè ãðóïïû êîíêóðèðóþùèõ ôèðì. Ïîèñê òàêîãî îïòèìóìà
ïðèâîäèò íàñ ê ïîíèìàíèþ òîãî, êàê ýòè ïåðåìåííûå âëèÿþò íà ïðîäàæè, âûðó÷êó,
ïðèáûëü ôèðìû. Óñëîâíî âñå ìîäåëè ìîæíî ðàçäåëèòü íà øåñòü ãðóïï.

Ïåðâàÿ âêëþ÷àåò â ñåáÿ ìîäåëè, êîòîðûå ðàññìàòðèâàþò ðåêëàìó, öåíó è êà÷åñòâî
òîâàðà, êàê ôàêòîðû, âëèÿþùèå íà êàïèòàë ôèðìû, äðóãèìè ñëîâàìè, âûÿâëÿþò âêëàä
äîïîëíèòåëüíûõ ïåðåìåííûõ (öåíà è êà÷åñòâî) â êàïèòàë, äîáàâëÿåìûé ðåêëàìîé. Â
òàêèõ ìîäåëÿõ çàòðàòû íà ðåêëàìó òðàêòóþòñÿ, êàê èíâåñòèöèè â ¾ãóäâèëë¿, êàê, íà-
ïðèìåð, â ìîäåëè Íåðëàâà-Ýððîó [4]. Ñåòõè [7] ðàññìàòðèâàë åù¼ îäíî íåçàêîí÷åííîå
èññëåäîâàíèå, êîòîðîå ñåé÷àñ îïóáëèêîâàíî Êîòîâèöåì è Ìýòüþñîíîì [3]. Â ýòîé ðàáîòå
âàæíîå ìåñòî îòâîäèòñÿ êà÷åñòâó ïðîäóêòà. Äîáàâëåíèå âëèÿíèÿ êà÷åñòâà ïðîäóêöèè ê
òàêèì ïàðàìåòðàì, êàê óðîâåíü ðàñõîäîâ íà ðåêëàìó è öåíà òîâàðà, ñòàëî îñîáåííîñòüþ
ìíîãèõ ðàáîò, îïóáëèêîâàííûõ â ïîñëåäíåå âðåìÿ.

Âòîðàÿ êàòåãîðèÿ � ýòî ìîäåëè îòêëèêà ðåêëàìà-ïðîäàæè. Òàêèå ìîäåëè õàðàêòå-
ðèçóþòñÿ ïðÿìîé ñâÿçüþ ìåæäó èçìåíåíèåì â óðîâíå ïðîäàæ è çàòðàòàìè íà ðåêëàìó,
êàê, íàïðèìåð, â îáîáùåííîé ìîäåëè Âèäàëÿ è Âóëüôà [8].

Â òðåòüþ ãðóïïó îòíåñåì ìîäåëè íàêîïëåííûõ ïðîäàæ èëè ìîäåëè ðûíî÷íîãî ðî-
ñòà. Ðàçâèòèå ìîäåëåé îïòèìàëüíîãî óïðàâëåíèÿ ðåêëàìíûìè ðàñõîäàìè äîëãîâå÷íûõ
òîâàðîâ ôîðìèðóåò íîâûé î÷åíü âàæíûé òðåíä. Õàðàêòåðèñòèêè ýòèõ çàäà÷ âêëþ÷àþò
ðàññåèâàíèå èíâåñòèöèé (ñì. Áàññ [1]), æèçíåííûé öèêë ïðîäóêòà, ôåíîìåí íàêîïëåíèÿ
òåõíè÷åñêîãî îïûòà â çàòðàòàõ è ò.ä.
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×åòâåðòàÿ êàòåãîðèÿ � ýòî ìîäåëè ñ îäíîé è áîëåå ôèêñèðîâàííîé ïåðåìåííîé â
ïðîöåññå ðåêëàìû. Â ýòó êàòåãîðèþ ïîïàäàþò íå òîëüêî ìîäåëè, ãäå ïîêóïàòåëè ïðî-
õîäÿò ÷åðåç íàáîð ñîñòîÿíèé, âåäóùèõ èõ îò âîçäåéñòâèÿ ðåêëàìû äî ïîêóïêè òîâàðà,
íî è ìîäåëè, êîòîðûå ââîäÿò äîïîëíèòåëüíûå ïåðåìåííûå â ïðîöåññ ðåêëàìû, ÷òîáû
îáúÿñíèòü îïòèìàëüíîñòü ïóëüñèðóþùèõ êîíöåïöèé. Êëþ÷åâîé ÿâëÿåòñÿ êëàññè÷åñêàÿ
ðàáîòà Ñàñèåíè [5], â êîòîðîé ïðèíöèï îïòèìèçàöèè ðåêëàìíûõ çàòðàò åñòü ïðèíöèï
âèáðèðîâàíèÿ, ò.å. ïðèíöèï áåñêîíå÷íî áûñòðîãî ïåðåêëþ÷åíèÿ ñ îäíîãî óðîâíÿ ðåêëà-
ìû íà äðóãîé.

Ïÿòàÿ ãðóïïà âêëþ÷àåò â ñåáÿ îáîáùåííûå ìàðêåòèíãîâûå ìîäåëè âçàèìîäåéñòâèé
ðåêëàìû ñ äðóãèìè ôóíêöèîíàëüíûìè îáëàñòÿìè. Â òàêèõ ìîäåëÿõ îáùèå ðåñóðñû ðàñ-
ïðåäåëÿþòñÿ íå òîëüêî íà ìàðêåòèíã íî è íà äðóãèå ôóíêöèîíàëüíûå îáëàñòè. Ðåøåíèå
òàêèõ ïðîáëåì èñïîëüçóåò óïðàâëåíèå äåöåíòðàëèçîâàííîé èåðàðõèåé. Â ñâîåé ðàáîòå
Ñåéäìàí [6] èñïîëüçóåò ðàñïðåäåëåííûé íàáîð ïàðàìåòðîâ, êîòîðûå ïîçâîëÿþò âûÿâèòü
çàâèñèìîñòü îïòèìàëüíîãî óðîâíÿ ðåêëàìíûõ çàòðàò îò òàêèõ ïðî÷èõ ïàðàìåòðîâ, êàê
óðîâåíü äîõîäà, âîçðàñò è äðóãèå â äîïîëíåíèå êî âðåìåíè. Ñ äðóãîé ñòîðîíû, íåäîñòà-
òîê ýìïèðè÷åñêèõ ïðîâåðîê ìîäåëåé ïðîäîëæàåò ñóùåñòâîâàòü ïî ñåé äåíü.

Â øåñòóþ êàòåãîðèþ ïîïàäàþò ìîäåëè êîíêóðèðóþùèõ ôèðì. Áîëüøîå ÷èñëî äèô-
ôåðåíöèàëüíûõ èãðîâûõ ìîäåëåé ïîÿâèëèñü â ðåêëàìå. Íåêîòîðûé ïðîãðåññ íàìåòèëñÿ
è â îáëàñòè ñòîõàñòè÷åñêèõ (âåðîÿòíîñòíûõ) ìîäåëåé îïòèìàëüíîãî óïðàâëåíèÿ â ðå-
êëàìå. Íåêîòîðûå ðàáîòû, èìåþùèå äåëî ñ ìîäåëÿìè áîëüøîãî ðàçìåðà è ðàçðåøåííûå
÷èñëåííî, áûëè òàêæå ïðåäñòàâëåíû ñâåòó.

Òàêèì îáðàçîì, íà äàííîì ýòàïå íåîáõîäèìî èñïîëüçîâàòü âûøåîïèñàííûå ðàçðà-
áîòêè, ÷òîáû ïðîäîëæèòü èññëåäîâàíèÿ â îáëàñòÿõ, êîòîðûå äî ñèõ ïîð îñòàþòñÿ ïåð-
ñïåêòèâíûìè äëÿ èçó÷åíèÿ. Òàêîâûìè ÿâëÿþòñÿ ðàçðàáîòêà âåðîÿòíîñòíûõ äèíàìè÷å-
ñêèõ ìîäåëåé îïòèìàëüíîãî óïðàâëåíèÿ ðåêëàìíûìè ðàñõîäàìè, äèôôåðåíöèàëüíûõ
îáîáùåííûõ ìîäåëåé, èñïîëüçóþùèõ òåîðèþ èãð, äëÿ ðåøåíèÿ çàäà÷ íà îëèãîïîëèñòè-
÷åñêîì è êîíêóðåíòíûõ ðûíêàõ, ðàçðàáîòêà ìíîãîêîìïîíåíòíûõ ìîäåëåé äëÿ ðåøåíèÿ
íàèáîëåå ðåàëèñòè÷íûõ çàäà÷, ó÷èòûâàþùèõ êà÷åñòâî ïðîäóêòà, åãî æèçíåííûé öèêë
è äðóãèå ôàêòîðû èç ñìåæíûõ îáëàñòåé, à òàêæå ñáîð ýìïèðè÷åñêîé áàçû äëÿ ÷èñëåí-
íîãî ðåøåíèÿ ýòèõ ïðîáëåì. Òàêèå çàäà÷è ñòîÿò ïåðåä ðîññèéñêèìè è çàðóáåæíûìè
ó÷åíûìè íà ñåãîäíÿøíèé äåíü â óñëîâèÿõ ãëîáàëèçàöèè ìèðîâîé ðûíî÷íîé ýêîíîìèêè
â îáëàñòè îïòèìèçàöèè ðåêëàìíûõ çàòðàò ôèðìû.

Ëèòåðàòóðà

1. Bass, F.M., �A New Product Growth Model for Consumer Durables�, Management
Sci., 15, 5 (January 1969), 215-227.

2. Feichtinger, G., Hartl, F. H., Sethi, S. Pal, �Dynamic Optimal Control Models in Adver-
tising: Recent Developments�, Management Sci., 40, 2 (February 1994), 195-226.

3. Kotowitz, Y. and F. Mathewson, �Advertising, Consumer Information, and Product
Quality�, Bell J. Economics, 10, 2 (Autumn 1979), 566-588.

4. Nerlove, M. and K.J. Arrow, �Optimal Advertising Policy under Dynamic Conditions�,
Economica, 29 (1962), 129-142.

2



Êîíôåðåíöèÿ ¾Ëîìîíîñîâ 2012¿

5. Sasieni, M.W., �Optimal Advertising Expenditure�, Management Sci., 18, 4 (December
1971), 64-72.

6. Seidman, T.I., S.P. Sethi and N.A. Derzko, �Dynamics and Optimization of a Sales-
Advertising Model�, J. Optimization Theory and Applications, 52, 3 (1987), 443-462.

7. Sethi, S. Pal, �Dynamic Optimal Control Model in Advertising: A Survey�, SIAM
Review, 19, 4 (October 1977), 685-725.

8. Vidale, M.L. and H.B. Wolfe, �An Operations Research Study of Sales Response to
Advertising�, Oper. Res., 5, 3 (June 1957), 370-381.

3


