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Íåìíîãèå îñîçíàþò, äî êàêîé ñòåïåíè âëèÿåò ðàçâèòèå Èíòåðíåòà íà âñå áåç èñ-
êëþ÷åíèÿ àñïåêòû æèçíè ñîâðåìåííîãî îáùåñòâà. Ðàñïðîñòðàíåíèå ñîöèàëüíûõ ñåòåé
ïðåäîñòàâëÿåò àíàëèòèêó âîçìîæíîñòü îïðåäåëèòü ñ íåäîñòóïíîé ïðåæäå òî÷íîñòüþ
êîëè÷åñòâî ëþäåé ñ àêòèâíîé ãðàæäàíñêîé ïîçèöèåé. Íî òàì, ãäå èññëåäîâàòåëè îãðà-
íè÷èâàþòñÿ ñáîðîì ñòàòèñòèêè, çàèíòåðåñîâàííûå ëèöà âèäÿò ìîùíåéøèé èíñòðóìåíò
âëèÿíèÿ. Âïîëíå åñòåñòâåííî, ÷òî ïîëèòèêè ðàçâèòûõ ñòðàí óäåëÿþò âñå áîëüøå âíè-
ìàíèÿ ýòîé óíèêàëüíîé âîçìîæíîñòè âçàèìîäåéñòâîâàòü ñ íàðîäîì íàïðÿìóþ, èçó÷àòü
è âèäîèçìåíÿòü îáùåñòâåííîå ìíåíèå.

Ñóùåñòâóåò ìíîæåñòâî èíñòðóìåíòîâ ïîëèòè÷åñêîé áîðüáû. Ñðåäè íèõ è òåëåäå-
áàòû, è àãèòàöèîííûå ïëàêàòû, è àâòîáèîãðàôè÷åñêèå êíèãè. Ðàçâèòèå Èíòåðíåòà è
ïîÿâëåíèå ñîöèàëüíûõ ñåòåé ïîäòàëêèâàåò ïîëèòòåõíîëîãîâ ê îáíîâëåíèþ àðñåíàëà.

Íà ïðèìåðå ïðåäâûáîðíîé êàìïàíèè âûáûâøåé èç ïðåçèäåíòñêîé ãîíêè ïðåäñòàâè-
òåëüíèöû ðåñïóáëèêàíñêîé ïàðòèè ÑØÀ Ìèøåëü Áàõìàí (Michele Bachmann) àâòîð
ðàññìàòðèâàåò íîâûå ñïîñîáû êîììóíèêàöèè ñ ýëåêòîðàòîì.

Ïîëèòè÷åñêèé ëàíäøàôò Ñîåäèíåííûõ Øòàòîâ Àìåðèêè âûáðàí ïî ïðè÷èíå ÷åòêî
âûðàæåííîãî äåéñòâóþùåãî ðåæèìà äåìîêðàòèè. Ïðåäñòîÿùèå âûáîðû - âòîðûå â èñ-
òîðèè ÑØÀ, â ïîäãîòîâêå êîòîðûõ ïîëíîñòüþ èñïîëüçóþòñÿ ðåñóðñû Èíòåðíåòà. Óæå
â 2008 ãîäó, ñîãëàñíî äàííûì èññëåäîâàíèÿ ïðîåêòà The Pew Internet & American Life
Project, áîëåå ïîëîâèíû ñîâåðøåííîëåòíèõ àìåðèêàíöåâ èñïîëüçîâàëè Èíòåðíåò â êà-
÷åñòâå èñòî÷íèêà íîâîñòåé î ïðåäâûáîðíîé áîðüáå è êàíäèäàòàõ [2].

Âñå ïðåòåíäåíòû íà ïîñò ïðåçèäåíòà íà âûáîðàõ â 2012 ãîäó çàðåãèñòðèðîâàíû â ñåòè
Facebook, ó êàæäîãî åñòü ñàéò. Ïîëèòèêè ðåãóëÿðíî îáíîâëÿþò ñâîè ñòðàíèöû: ïèøóò
î ïðîäâèæåíèè ñîáñòâåííûõ êàìïàíèé, îòêëèêàþòñÿ íà ñîáûòèÿ â ìèðå, ðåêëàìèðóþò
ñâîè áóäóùèå è êîììåíòèðóþò ïðîøåäøèå âûñòóïëåíèÿ. Ïðè ýòîì îíè íå îãðàíè÷èâà-
þòñÿ òåêñòîì: Facebook ïîçâîëÿåò çàãðóæàòü âèäåî è ôîòîãðàôèè, äàâàòü ññûëêè íà
âíåøíèå èñòî÷íèêè.

Â îñíîâå èññëåäîâàíèÿ ëåæèò îïûò íàáëþäåíèÿ àâòîðà çà àêòèâíîñòüþÌèøåëü Áàõ-
ìàí è åå ïðåäñòàâèòåëåé â ñîöèàëüíîé ñåòè Facebook, ñèñòåìå ìèêðîáëîãîâ Twitter è íà
ñàéòå, âûïîëíÿþùåì ôóíêöèþ âèäåîõîñòèíãà, YouTube; ïðèâîäèòñÿ ñîîòâåòñòâóþùàÿ
ñòàòèñòèêà.

Íåîáõîäèìî ó÷èòûâàòü, ÷òî âñå âûøåïåðå÷èñëåííûå íîâûå èíñòðóìåíòû âçàèìî-
äåéñòâèÿ ïðåäñòàâëÿþò ñîáîé, ïîìèìî ïðî÷åãî, âîèñòèíó ãèãàíòñêèå ïëîùàäêè äëÿ
âûñòóïëåíèé. Ñåòüþ Facebook, ïî äàííûì íà ôåâðàëü 2012 ãîäà, àêòèâíî ïîëüçóþò-
ñÿ áîëåå 845 ìèëëèîíîâ ÷åëîâåê [3]. Youtube ê ÿíâàðþ 2012 ãîäà äîñòèã 4 ìèëëèàðäîâ
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ïðîñìîòðîâ âèäåî åæåäíåâíî [1]. Â ñèñòåìå Twitter, ïî ñîñòîÿíèþ íà ÿíâàðü 2012 ãîäà,
çàðåãèñòðèðîâàíî áîëåå 500 ìèëëèîíîâ ïîëüçîâàòåëåé [4].

Àâòîð àíàëèçèðóåò ñîçäàííûé ïðè ïîìîùè ñåòè Èíòåðíåò îáðàç ïîëèòèêà, ìåòîäû,
èñïîëüçóåìûå äëÿ óâåëè÷åíèÿ ÷èñëà èçáèðàòåëåé. Èçó÷èâ ñòðóêòóðó ïîñòîâ â ñîöè-
àëüíûõ ñåòÿõ, àâòîð ïðîâîäèò ïàðàëëåëü ñ ïðèíöèïîì ñîñòàâëåíèÿ òàê íàçûâàåìûõ
¾ïðîäàþùèõ¿, ìàðêåòèíãîâûõ òåêñòîâ, âûâîäèò ñèñòåìó êëþ÷åâûõ ïîíÿòèé, òèïè÷íûõ
äëÿ ñðåäíåñòàòèñòè÷åñêîãî îáðàùåíèÿ àìåðèêàíñêîãî ïîëèòèêà ê ëþäÿì.

Òåìà èññëåäîâàíèÿ âèäèòñÿ àâòîðó àêòóàëüíîé: ñ î÷åâèäíîñòüþ âîçìîæíîñòè Èíòåðíåò-
òåõíîëîãèé â äàëüíåéøåì áóäóò ðàñøèðÿòüñÿ, ïîëèòèêà æå â óñëîâèÿõ äåìîêðàòèè ïðî-
äîëæèò èñêàòü ïîäõîäû ê èçáèðàòåëÿì. Êðîìå òîãî, ïîäîáíàÿ ôîðìà îáùåíèÿ òîëüêî
íà÷èíàåò îñâàèâàòüñÿ ïîëèòèêàìè â Ðîññèè, è çàðóáåæíûé îïûò ðàáîòû ñ íîâîé êîì-
ìóíèêàöèîííîé ñðåäîé ìîæåò îêàçàòüñÿ ïîëåçíûì â áóäóùèõ ðîññèéñêèõ ïîëèòè÷åñêèõ
êàìïàíèÿõ.
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