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Ïðè ïëàíèðîâàíèè ðåêëàìíîé êàìïàíèè â íàñòîÿùåå âðåìÿ íåîáõîäèìî ó÷èòûâàòü
ðÿä ôàêòîðîâ, âëèÿþùèõ íà åå ýôôåêòèâíîé. Â ïåðâóþ î÷åðåäü òàêèìè ôàêòîðàìè
ÿâëÿåòñÿ àêòèâíîñòü è îñîáåííîñòè ïîòðåáëåíèÿ ðàçëè÷íûõ ìåäèà öåëåâîé àóäèòîðè-
åé ðåêëàìíîé êàìïàíèè, ò.ê. ðàçëè÷íûå ñîöèàëüíî-äåìîãðàôè÷åñêèå ãðóïïû â öåëîì
ñêëîííû ê ðàçëè÷íîìó ïîòðåáëåíèþ îñíîâíûõ ìåäèà. Ê ïðèìåðó, ñòðàøèå âîçðàñòíûå
ãðóïïû áîëåå ñêëîííû ê ÷àñòîìó òåëåñìîòðåíèþ ýôèðíûõ òåëåêàíàëîâ (ñåòåâûõ è ðå-
ãèîíàëüíûõ), òîãäà êàê áîëåå ìîëîäàÿ àóäèòîðèÿ ïðåäïî÷èòàåò èíòåðíåò è ò.ä.

Åñëè ãîâîðèòü î äèíàìèêå íàñåëåíèÿ Ìîñêâû, êàê íàèáîëåå ÷àñòî óïîòðåáëÿåìîãî
ðåãèîíà äëÿ ðàçìåùåíèÿ ðåêëàìû, îñíîâîé ñ âîçðàñòíîé òî÷êè çðåíèÿ ìîæíî íàçâàòü
ïðîìåæóòîê 25-54 ëåò.

Íà ðèñóíêå 1 ìîæíî óâèäåòü, ÷òî áîëåå 1/5 íàñåëåíèÿ Ìîñêâû ñîñòàâëÿåò êàæäàÿ
èç ñëåäóþùèõ âîçðàñòíûõ ãðóïï: 25-34, 35-44 è 45-54 ãîäà. Òàêèì îáðàçîì, ïðè ïëà-
íèðîâàíèè ìàñøòàáíîé ðåêëàìíîé êàìïàíèè, èìååò ñìûñë îðèåíòèðîâàòüñÿ íà äàííûå
âîçðàñòíûå ãðóïïû, êàê íà íàèáîëåå ìíîãî÷èñëåííóþ àóäèòîðèþ.

Ðàññìîòðèì ïîòðåáëåíèå ðàçëè÷íûõ ìåäèà è ìåñò ðàçìåùåíèÿ ðåêëàìû àóäèòîðèåé
25-44 ãîäà ñ äîõîäîì îò ñðåäíåãî è âûøå (Â è Ñ).

Íà ðèñóíêå 2 ïðîðàíæèðîâàíû ðàçëè÷íûå âèäû ìåäèà è ñïîñîáû ïðîâåäåíèÿ äîñóãà,
äîñòóïíûå äëÿ ðàçìåùåíèÿ ðåêëàìû ïî ñðåäíåìó íåäåëüíîìó îõâàòó àóäèòîðèè 25-44
ÂÑ. Èñõîäÿ èç äàííîãî ãðàôèêà, ìîæíî çàìåòèòü, ÷òî òåëåâèäåíèå è íàðóæíàÿ ðåêëàìà
ÿâëÿþòñÿ íàèáîëåå îõâàòíûìè ìåäèà (îõâàò áîëåå 90% ó êàæäîãî, ÷òî õàðàêòåðíî äëÿ
âñåõ ñîöèàëüíî-äåìîãðàôè÷åñêèõ ãðóïï). Ñëåäîì èäóò ðàäèî (îõâàò 74%), èíòåðíåò
(îõâàò 58%), ãàçåòû (îõâàò 46%) è æóðíàëû (îõâàò 35%), à òàêæå êàáåëüíîå òåëåâèäåíèå
(îõâàò 24%).

Â ïðîöåññå àíàëèçà ïîòðåáëåíèÿ ðàçëè÷íûõ ìåäèà çàäàííîé öåëåâîé ãðóïïîé íóæíî
ó÷èòûâàòü íå òîëüêî îõâàò, íî è òèïè÷íîñòü ïîòðåáëåíèÿ äëÿ äàííîé àóäèòîðèè. Åñëè
ìåäèà èìååò âûñîêèé îõâàò (êàê, íàïðèìåð, òåëåâèäåíèå), íî íèçêèé ïîêàçàòåëü àôôè-
íèòèâíîñòè (õàðàêòåðíîñòè) äëÿ äàííîé öåëåâîé ãðóïïû, çàòðàòû íà äàííóþ ðåêëàìó
ìîãóò áûòü íåîïðàâäàííûìè, ò.ê. ðåêëàìíîå ñîîáùåíèå óâèäèò íå ñòîëüêî íóæíàÿ àóäè-
òîðèÿ, ñêîëüêî äðóãèå ïîòðåáèòåëè, íå çàèíòåðåñîâàííûå â ðåêëàìèðóåìîì òîâàðå ïî
òåì èëè èíûì ïðè÷èíàì. Àôôèíèòèâíîñòü ðàññ÷èòûâàåòñÿ â ïðîöåíòàõ, êàê îòíîøå-
íèå ðåéòèíãà/îõâàòà öåëåâîé ãðóïïû ê ðåéòèíãó/îõâàòó âñåãî íàñåëåíèÿ. Îòñåÿâ íèçêî
àôôèíèòèâíûå ìåäèà (ìåíåå 100), ïîëó÷àåì ïîðÿäêà 2/3 ñïèñêà ìåäèà. Ñ÷èòàåòñÿ, ÷òî
íàèáîëåå õàðàêòåðíûå âèäû ìåäèà èìåþò èíäåêñ àôôèíèòèâíîñòè áîëåå 115%. Òàêèì
îáðàçîì, ïîëó÷èì ñëåäóþùèå ìåñòà äëÿ ðàçìåùåíèÿ ðåêëàìû (òàáëèöà 1).

Ïî äàííûì òàáëèöû 1 ìîæíî ñêàçàòü, ÷òî íàèáîëåå õàðàêòåðíûìè äëÿ çàäàííîé
àóäèòîðèè âèäàìè ìåäèà ÿâëÿþòñÿ èíòåðíåò, ðåñòîðàíû ðàçëè÷íûõ òèïîâ, ôèòíåñ-
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êëóáû è ñàëîíû êðàñîòû. Ïðè ýòîì íàèáîëåå îõâàòíûìè ñðåäè íèõ ÿâëÿþòñÿ: èíòåðíåò,
îòåëè è ðåñòîðàíû, áàíêîìàòû è ïëàòåæíûå òåðìèíàëû è êàáåëüíîå òåëåâèäåíèå.

Ñ òî÷êè çðåíèÿ ïëàíèðîâàíèÿ ðåêëàìíûõ êàìïàíèé, áàíêîìàòû ñëåäóåò èñêëþ÷èòü
èç àíàëèçà â ñèëó îòñóòñòâèÿ âîçìîæíîñòåé âíåäðåíèÿ ðåêëàìû â íèõ. Â ñèëó ñïå-
öèôèêè ïëàòåæíûõ òåðìèíàëîâ, èõ òîæå ëó÷øå èñêëþ÷èòü èç ïëàíèðîâàíèÿ. Òàêèì
îáðàçîì, åñëè öåëüþ êàìïàíèè ñòîèò àôôèíèòèâíîå ðàçìåùåíèå ñ ìèíèìàëüíûì îõâà-
òîì ïîñòîðîííåé àóäèòîðèè, èìååò ñìûñë îáðàòèòü âíèìàíèå íà èíòåðíåò, ðåñòîðàíû è
êàôå è êàáåëüíîå ÒÂ.

Ñ òî÷êè çðåíèÿ ýôôåêòèâíîñòè ðåêëàìû, èìååò çíà÷åíèå íå òîëüêî ïîòðåáëåíèå
ìåäèà (íàïðèìåð, òåëåñìîòðåíèå), íî è çàìåòíîñòü ðåêëàìû � àóäèòîðèÿ ìîæåò ÷àñòî
ñòîÿòü íà àâòîáóñíûõ îñòàíîâêàõ, íî íå îáðàùàòü âíèìàíèå íà ðåêëàìó íà íèõ.
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Èëëþñòðàöèè

Ðèñ. 1: Ðàñïðåäåëåíèå íàñåëåíèÿ Ìîñêâû ïî âîçðàñòàì â 1 ïîëóãîäèè 2011 ãîäà

Ðèñ. 2: Ñðåäíÿÿ íåäåëüíàÿ àóäèòîðèÿ (öåëåâàÿ ãðóïïà 25-44 ãîäà ñ äîõîäîì âûøå ñðåä-
íåãî) âèäîâ ìåäèà è ìåñò äëÿ ðàçìåùåíèÿ ðåêëàìû â 1 ïîëóãîäèè 2011 ã. â ãîðîäàõ
Ðîññèè ñ íàñåëåíèåì áîëåå 100 òûñ.÷åë.
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Ðèñ. 3: Òàáëèöà 1. Íàèáîëåå îõâàòíûå è àôôèíèòèâíûå ìåñòà äëÿ ðàçìåùåíèÿ ðåêëàìû
ïî äàííûì TNS Russia â 1 ïîëóãîäèè 2011 ã., öåëåâàÿ ãðóïïà � 25-44 ãîäà ñ äîõîäîì
âûøå ñðåäíåãî, ãîðîäà Ðîññèè ñ íàñåëåíèåì áîëåå 100 òûñ. ÷åë.

3


