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Ñîâðåìåííîå îáùåñòâî íå ìîæåò ïðåäñòàâèòü ñâîþ æèçíü áåç ÑÌÈ. Íåîòúåìëåìîé
÷àñòüþ ÑÌÈ â íàñòîÿùåå âðåìÿ ÿâëÿåòñÿ ðåêëàìà, êîòîðàÿ çàíèìàåò äîñòàòî÷íî ïðî÷-
íîå ïîëîæåíèå íà òåëåâèäåíèè, â ïðåññå è â íàøåé ïîâñåäíåâíîé æèçíè.

Ñ ëèíãâèñòè÷åñêîé òî÷êè çðåíèÿ öåíòðàëüíûì çâåíîì ÿçûêîâåä÷åñêîãî èçó÷åíèÿ
ðåêëàìû ÿâëÿåòñÿ ëèíãâèñòèêà òåêñòà, à òàêæå åãî îïèñàíèå ñ òî÷êè çðåíèÿ áàçîâîé
ïàðàäèãìû ¾òåêñò � äèñêóðñ¿ [3].

Ê îñíîâíûì öåëÿì ðåêëàìíîãî äèñêóðñà ìîæíî îòíåñòè ïðèâëå÷åíèå âíèìàíèÿ, âû-
çîâ èíòåðåñà ñ öåëüþ ñòèìóëèðîâàíèÿ ñáûòà ðåêëàìèðóåìûõ òîâàðîâ.

Äëÿ äîñòèæåíèÿ ïîñòàâëåííûõ öåëåé ñîçäàòåëè ðåêëàìû è ðåêëàìíîãî òåêñòà î÷åíü
÷àñòî îáðàùàþòñÿ ê èñïîëüçîâàíèþ ðàçëè÷íûõ ëèíãâèñòè÷åñêèõ è ïñèõîëèíãâèñòè÷å-
ñêèõ ïðèåìîâ, êîòîðûå ïîìîãàþò àêöåíòèðîâàòü âíèìàíèå ìàññîâîé àóäèòîðèè íà òîé
èëè èíîé ðåêëàìå, ïðèâëåêàÿ ê íåé òåì ñàìûì âíèìàíèå . Ê òàêèì ïðèåìàì ìîæ-
íî îòíåñòè èñïîëüçîâàíèå âåðáàëüíûõ è íåâåðáàëüíûõ êîìïîíåíòîâ ðåêëàìíîãî òåêñòà,
êîòîðûå àïåëëèðóþò ê äâóì âèäàì ïàìÿòè, çàäåéñòâîâàííûì â òåëåâèçèîííîé ðåêëàìå.

Ñ ñåìèîòè÷åñêîé òî÷êè çðåíèÿ ðåêëàìíîå ñîîáùåíèå îòíîñèòñÿ ê êðåîëèçîâàííûì
òåêñòàì. Òàêèì îáðàçîì, ñîîáùåíèå, çàêëþ÷åííîå â ðàìêè òåêñòà, ìîæåò áûòü ïðåäñòàâ-
ëåíî êàê âåðáàëüíî, òàê è èêîíè÷åñêè (èçîáðàçèòåëüíî) [2]. Óìáåðòî Ýêî - èçâåñòíûé
ó÷¼íûé-ôèëîñîô, èñòîðèê-ìåäèåâèñò, îòìå÷àë, ÷òî ¾ñìûñë èêîíè÷åñêîãî çíàêà íå âñå-
ãäà òàê îò÷åòëèâ, êàê äóìàþò, è ïîäòâåðæäàåòñÿ ýòî òåì, ÷òî â áîëüøèíñòâå ñëó÷àåâ
åãî ñîïðîâîæäàåò ïîäïèñü; äàæå áóäó÷è óçíàâàåìûì, èêîíè÷åñêèé çíàê ìîæåò òîëêî-
âàòüñÿ íåîäíîçíà÷íî è ïîýòîìó òðåáóåò, êîãäà íóæíî òî÷íî çíàòü, î ÷åì èäåò ðå÷ü,
çàêðåïëåíèÿ â ñëîâåñíîì òåêñòå¿ [5].

Ñëåäîâàòåëüíî âåðáàëüíûé òåêñò ïîäêðåïëÿåò, äîïîëíÿåò è ïîÿñíÿåò ñîáîé òåêñò
èêîíè÷åñêèé. Èçâåñòíî, ÷òî ê íåâåðáàëüíûì êîìïîíåíòàì îòíîñÿòñÿ èçîáðàçèòåëüíî-
ãðàôè÷åñêèå ñðåäñòâà, òàêèå êàê ðàçìåð, ôîðìà, öâåò, çâóê, êîìïîçèöèÿ è ò. ä. Ýòè
êîìïîíåíòû çàêëþ÷àþò â ñåáå èíôîðìàòèâíî-ýêñïðåññèâíóþ ôóíêöèþ è âûñòóïàþò
â òåñíîé âçàèìîñâÿçè ñ âåðáàëüíûìè êîìïîíåíòàìè, à èìåííî � ñëîãàíîì, íàçâàíèåì
ïðåäìåòà ðåêëàìû, êîììóíèêàòèâíî-àäðåñíûì ñîîáùåíèåì, àðãóìåíòàìè, ðåêëàìíûì
îáðàçîì, òîíîì ðåêëàìíîãî îáúÿâëåíèÿ.

Èññëåäîâàíèÿ ïñèõîëîãîâ ïîêàçûâàþò, ÷òî ïîòðåáèòåëüñêàÿ àóäèòîðèÿ âîñïðèíèìà-
åò ðåêëàìíîå ñîîáùåíèå ñëåäóþùèì îáðàçîì:

- â ïåðâóþ î÷åðåäü âíèìàíèå ïîòðåáèòåëÿ àêöåíòèðóåòñÿ íà èëëþñòðàöèè;
- çàãîëîâîê çàíèìàåò âòîðóþ ïîçèöèþ;
- è â ïîñëåäíþþ î÷åðåäü çðèòåëè ÷èòàþò òåêñò ðåêëàìíîãî ñîîáùåíèÿ.
×òî êàñàåòñÿ âåðáàëüíîé ÷àñòè ðåêëàìû, òî îíà ñîñòîèò èç 4 îñíîâíûõ ÷àñòåé:
1) ñëîãàíà (Il faut le voir pour le croire. Íóæíî ýòî óâèäåòü, ÷òîáû â ýòî ïîâåðèòü

(ðåêëàìà êîøà÷üåãî êîðìà Felix);
2) çàãîëîâêà (Jeep Compass � restez jouer. Jeep Compass - ïðîäîëæàé èãðàòü);
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3) îñíîâíîãî ðåêëàìíîãî òåêñòà;
4) ýõî-ôðàçû (Le d�esir instantan�e. Ìãíîâåííîå æåëàíèå) � ðåêëàìà êîôå ¾Ñarte

noire¿) [1].
Åñëè ðàññìàòðèâàòü, íàïðèìåð, ðåêëàìó âî Ôðàíöèè, òî â íåé ìîæíî íàéòè îòðàæå-

íèå ÷åðò õàðàêòåðà ôðàíöóçñêîãî íàðîäà, â îñîáåííîñòè ÷óâñòâî þìîðà è ñêëîííîñòü ê
øóòêå. Íàèáîëåå îò÷åòëèâî ýòî ÿâëåíèå ìîæíî ïðîñëåäèòü â ðåêëàìàõ, ïîñòðîåííûõ íà
èãðå ñëîâ (êàëàìáóðå). Òàê, íàïðèìåð, ðåêëàìíûé òåêñò �La couleur, c'est l'Avi� Öâåò �
ýòî l'Avi (L'Avi, peintures) ñëåäóåò ïîíèìàòü è ÷èòàòü êàê �La couleur, c'est là viå� Öâåò
� ýòî æèçíü, à ðåêëàìó �La forme, je la dors�, êàê�La forme, je l'adore�.

×òî êàñàåòñÿ ãåíäåðíîãî ðàçëè÷èÿ, òî â ðåêëàìíîì ñîîáùåíèè êîïèðàéòåðû óäåëÿ-
þò îñîáîå âíèìàíèå îñîáåííîñòÿì æåíñêîé è ìóæñêîé ïñèõîëîãèè, à òàêæå èõ ðå÷è.
Äàííûé ïðèåì èñïîëüçóåòñÿ äëÿ ïðèâëå÷åíèÿ âíèìàíèÿ îïðåäåëåííîé ïîòåíöèàëüíîé
àóäèòîðèè. Íàïðèìåð, ÷òîáû ïðèâëå÷ü âíèìàíèå æåíùèíû, ñûãðàòü íà åå æåëàíèÿõ
è, â êîíå÷íîì ñ÷åòå, óáåäèòü å¼ â íåîáõîäèìîñòè ïðèîáðåòåíèÿ äàííîãî òîâàðà, ðåêëà-
ìîäàòåëè äåëàþò ðåêëàìó áîëåå íåæíîé, ÿðêîé, âûðàçèòåëüíîé è ñîáëàçíèòåëüíîé [4].
Êàê ãîâîðèë èçâåñòíûé ôèëîñîô È. Êàíò, ¾æåíùèíà àññîöèèðóåòñÿ â îáùåñòâå ñ ÷óâ-
ñòâåííîñòüþ¿, ñëåäîâàòåëüíî è ðå÷ü æåíùèíû áóäåò áîëåå ýìîöèîíàëüíîé è ëàêîíè÷íîé
â ñðàâíåíèè ñ ìóæñêîé ðå÷üþ. Òàêèì îáðàçîì, êîïèðàéòåðû àêöåíòèðóþò âíèìàíèå
æåíñêîé àóäèòîðèè íà èñïîëüçîâàíèè ðàçíîîáðàçíûõ ýïèòåòîâ, ìåòàôîð, ñðàâíåíèé,
îáðàçíûõ ñëîâ, ìåæäîìåòèé â ðåêëàìíîì òåêñòå.

Îòëè÷èòåëüíîé ÷åðòîé ôðàíöóçñêîé ðåêëàìû, íà íàø âçãëÿä, ÿâëÿåòñÿ íåæíîñòü è
ëàêîíè÷íîñòü â öâåòîâîé ãàììå, ìÿãêîñòü è ñâåæåñòü àòìîñôåðû, ñîçäàþùåé ñïîêîéíîå
è ãàðìîíè÷íîå íàñòðîåíèå. Ýòî ìîæíî íàáëþäàòü íà ïðèìåðå ìíîãèõ ôðàíöóçñêèõ ðå-
êëàìíûõ ðîëèêîâ. Ðåêëàìà êîðìà äëÿ êîøåê ¾Gourmet Perle¿ ôèðìû ¾Purina¿ âûäåð-
æàíà â áåëûõ òîíàõ, ãäå åäèíñòâåííûì òåìíûì àêöåíòîì ÿâëÿåòñÿ ñàì ðåêëàìèðóåìûé
êîðì. Äàííûé ïðèåì íàïðàâëÿåò âíèìàíèå çðèòåëÿ íåïîñðåäñòâåííî íà ñàì ïðîäóêò.
Ïðè ýòîì ðåêëàìíûé ðîëèê âûçûâàåò àññîöèàöèè ñ ìÿãêîñòüþ è ÷èñòîòîé.

Åñëè æå îáðàòèòü âíèìàíèå íà äðóãóþ, âñåì èçâåñòíóþ ôðàíöóçñêóþ ðåêëàìó, ¾Miss
Dior: ch�erie¿, òî îíà îòëè÷àåòñÿ ñâîåé íåâèííîñòüþ, ñâåæåñòüþ, íàèâíîñòüþ. Ýôôåêò
äîñòèãàåòñÿ èñïîëüçîâàíèåì íåæíîé ïàñòåëüíîé ãàììû â ñâåòëî-ðîçîâûõ òîíàõ. Ýòîò
âûáîð öâåòîâûõ îòòåíêîâ äàåò îùóùåíèå ñëàáîñòè è åùå áîëåå ïîä÷åðêèâàåò æåíñòâåí-
íîñòü è íåâèííîñòü ãëàâíîé ãåðîèíè. Ëåãêîñòü è èãðèâîñòü äàííîãî ðîëèêà ïîäêðåï-
ëÿåòñÿ èçâåñòíîé ïåñåíêîé î÷àðîâàòåëüíîé Áðèäæèò Áàðäî ¾Moi, je joue¿. Äàííàÿ ðå-
êëàìà îðèåíòèðîâàíà íà æåíñêóþ àóäèòîðèþ, è ñîçäàòåëè ïîñòàðàëèñü óäåëèòü áîëüøå
âíèìàíèÿ åå âèçóàëüíîé è ýìîöèîíàëüíîé ñîñòàâëÿþùèì. Â äàííîì òèïå ðåêëàìíîãî
ñîîáùåíèÿ êîïèðàéòåðû èñïîëüçóþò ìèíèìóì òåêñòà, çà÷àñòóþ îãðàíè÷èâàÿñü ëàêî-
íè÷íîé èíôîðìàöèåé î òîâàðå è åãî ïðîèçâîäèòåëå. Âûøåîïèñàííûå ïðèìåðû ñâèäå-
òåëüñòâóþò î ðîëè íåâåðáàëüíîãî êîìïîíåíòà â êîíñòðóêöèè ñìûñëà è ïðàãìàòè÷åñêîãî
ïîñûëà ðåêëàìíîãî òåêñòà.
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Ñëîâà áëàãîäàðíîñòè

Èñêðåííå áëàãîäàðþ ìîåãî íàó÷íîãî ðóêîâîäèòåëÿ � Çóåâó Òàèñèþ Èâàíîâíó çà ïîìîùü
â èññëåäîâàíèÿõ è â ñîñòàâëåíèè òåçèñîâ.
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