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Òåëåâèçèîííàÿ ðåêëàìà íåðåäêî îòðàæàåò îñîáåííîñòè âîñïðèÿòèÿ è ìåíòàëèòåò öå-
ëåâîé àóäèòîðèè èçó÷àåìîãî ðåãèîíà (â äàííîì ñëó÷àå � Êèòàéñêîé Íàðîäíîé Ðåñïóá-
ëèêè). Ñïåöèôèêà òåëåâèçèîííîé ðåêëàìû Êèòàÿ îïðåäåëÿåòñÿ íå òîëüêî êóëüòóðîé,
òðàäèöèÿìè ñòðàíû, íî, â çíà÷èòåëüíîé ñòåïåíè, ñîöèàëüíîé ïîëèòèêîé è çàêîíîäà-
òåëüñòâîì ÊÍÐ. Íàïðèìåð, ñîãëàñíî ñòàòüå 3 äåéñòâóþùåãî â ÊÍÐ çàêîíà î ðåêëàìå,
ðåêëàìà äîëæíà ¾ñîîòâåòñòâîâàòü òðåáîâàíèÿì ñîöèàëèñòè÷åñêîé äóõîâíîé êóëüòóðû¿,
÷òî çàìåòíî âëèÿåò íà õàðàêòåð ðåêëàìíûõ ðîëèêîâ[1], íà èõ ãåðîåâ, ÿâëÿþùèõñÿ âîïëî-
ùåíèåì ýòîé ¾ñîöèàëèñòè÷åñêîé äóõîâíîé êóëüòóðû¿.Öåëü ïðîâåäåííîãî èññëåäîâàíèÿ
- âûÿâèòü è ïðîàíàëèçèðîâàòü ïåðñîíàæè òåëåâèçèîííîé ðåêëàìû íà ãîñóäàðñòâåííîì
êàíàëå ÊÍÐ CCTV-1: ïîëîâîçðàñòíîé ñîñòàâ, ñîöèàëüíûå ðîëè, ðîä çàíÿòèé ïåðñîíà-
æåé. Èññëåäîâàíèå ïðîâîäèëîñü â ïåðèîä ñ 24 îêòÿáðÿ ïî 6 íîÿáðÿ 2011ã (ðåêëàìíûé
áëîê äî è ïîñëå íîâîñòåé â 21.00 ïî Ïåêèíñêîìó âðåìåíè). Çà ýòî âðåìÿ â ýôèð âû-
øëî 28 îðèãèíàëüíûõ ðîëèêîâ, à îáùèé ìàññèâ èññëåäîâàíèÿ, ñ ó÷åòîì èõ ïîâòîðîâ,
ñîñòàâèë 290 ðîëèêîâ.

Èññëåäîâàíèå ïðîâîäèëîñü ìåòîäîì � êîíòåíò-àíàëèçà.
Â òðåòè ïðîàíàëèçèðîâàííûõ ðîëèêîâ ïåðñîíàæè îòñóòñòâîâàëè � â îñíîâíîì ýòî

áûëà ðåêëàìà òîâàðîâ êëàññà ëþêñ (äîðîãèå àâòîìîáèëè è àëêîãîëü), ãèãèåíè÷åñêîé
ïðîäóêöèè (íîñîâûå ïëàòêè) è êóðîðòîâ ÊÍÐ (ïðîâèíöèÿ Øàíüäóí).

Â äâóõ òðåòÿõ ðîëèêîâ ïåðñîíàæè ïðèñóòñòâîâàëè. Â ïîäàâëÿþùåì áîëüøèíñòâå
ýòî áûëè èãðîâûå ïåðñîíàæè (87%), ñðåäè ðåàëüíûõ ëþäåé, âûñòóïàþùèõ â ñâîåé ñî-
öèàëüíîé ðîëè, ïðåîáëàäàëè çíàìåíèòîñòè (6,7%) - îíè áûëè ïîêàçàíû êàê ïîòðåáèòåëè
(ïàðôþìåðíîé ïðîäóêöèè â 86% ñëó÷àåâ è áåçàëêîãîëüíûõ íàïèòêîâ - â14%). Âàæíî
îòìåòèòü, ÷òî íè â îäíîé èç ýòèõ ãðóïï íè îäèí ïåðñîíàæ íå áûë âûâåäåí â ðîëè ýêñ-
ïåðòà, ÷òî ñâÿçàíî ñ çàêîíîäàòåëüíûì çàïðåòîì íà èñïîëüçîâàíèå â ðåêëàìå íàçâàíèé
ãîñóäàðñòâåííûõ ó÷ðåæäåíèé, ìåäèöèíñêèõ èíñòèòóòîâ, à òàê æå èõ ðàáîòíèêîâ. Êðî-
ìå òîãî, ïðèñóòñòâèå â ðîëèêå ýêñïåðòà ïîäðàçóìåâàåò íàëè÷èå ýêñïåðòíîãî ìíåíèÿ,
êîòîðîå, ïî çàêîíîäàòåëüñòâó ÊÍÐ äîëæíî áûòü þðèäè÷åñêè çàâåðåíî, à ïðè èñïîëüçî-
âàíèè â ðåêëàìå öèôðîâûõ äàííûõ, ñòàòèñòè÷åñêèõ ìàòåðèàëîâ, ðåçóëüòàòîâ îïðîñîâ
èëè öèòàò, íåîáõîäèìî óêàçàòü èõ ïåðâîèñòî÷íèê.

Îñíîâíûìè ãåðîÿìè ðåêëàìíûõ ðîëèêîâ ÿâëÿþòñÿ ìîëîäûå ìóæ÷èíû (23%) è æåí-
ùèíû (23,5%). Ìîëîäûå æåíùèíû ÷àùå ôèãóðèðóþò â ðåêëàìå êîñìåòè÷åñêèõ ñðåäñòâ,
òàê êàê ÿâëÿþòñÿ öåëåâîé àóäèòîðèåé äàííîãî ïðîäóêòà, ìîëîäûå ìóæ÷èíû æå îáû÷íî
ïðèñóòñòâóþò â êà÷åñòâå èõ ñïóòíèêîâ, èçîáðàæàÿ ìóæà èëè äðóãà. Òðåòüÿ ïî ÷èñ-
ëåííîñòè êàòåãîðèÿ - ìóæ÷èíû ñðåäíåãî âîçðàñòà (18,8%) - ÷àùå âñåãî ïîÿâëÿþòñÿ â
ðåêëàìå àâòîìîáèëåé. Äåòåé â êèòàéñêîé ðåêëàìå ïîêàçûâàþò äîâîëüíî ðåäêî, òîëüêî
òîãäà, êîãäà ðåêëàìèðóåìûé ïðîäóêò ïðåäíàçíà÷åí äëÿ íèõ, ÷òî ñâÿçàíî ñ ïîëèòèêîé
ÊÍÐ â îòíîøåíèè äåòåé � îäèí ðåáåíîê íà ñåìüþ.
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×àùå âñåãî ðåêëàìíûé ïåðñîíàæ âûñòóïàåò â ðîëè ïîòðåáèòåëÿ (9,5%). Ïðè÷åì,
ñâîå îòíîøåíèå ê ðåêëàìèðóåìîìó òîâàðó îí îáû÷íî íå âûñêàçûâàåò, à ïåðåäàåò ñ ïîìî-
ùüþ íåâåðáàëüíûõ ñðåäñòâ (ìèìèêà, õàðàêòåðíûå æåñòû). Òîâàð â êèòàéñêîé ðåêëàìå
îáû÷íî ñîîòíîñèòñÿ ñ îäíîé èç òðåõ îñíîâíûõ öåííîñòåé: ñîñòîÿòåëüíîñòü (êîòîðàÿ, ñî-
ãëàñíî êèòàéñêîìó ìèðîâîççðåíèþ, ÿâëÿåòñÿ çàëîãîì ñ÷àñòüÿ), áåçîïàñíîñòü, ñåìåéíûå
öåííîñòè.

Îáðàç ñåìüè èìååò â êèòàéñêîé ðåêëàìå êîëîññàëüíîå çíà÷åíèå. ×àùå âñåãî ïåðñî-
íàæè ïðåäñòàâëåíû â ðîëè ñóïðóãîâ. Èíòåðåñíî, ÷òî îáðàç îòöà è ñûíà â êèòàéñêîé
ðåêëàìå èñïîëüçóåòñÿ ÷àùå, ÷åì îáðàç ìàòåðè èëè äî÷åðè. Ýòî ñâÿçàíî ñ ïàòðèàðõàëü-
íîñòüþ êèòàéñêîãî ìåíòàëèòåòà, ñîãëàñíî êîòîðîìó èìåííî ìóæ÷èíà ÿâëÿåòñÿ îñíîâîé
ñåìüè.

Îñíîâíîå ìåñòî äåéñòâèÿ ðåêëàìíûõ ñþæåòîâ � ãîðîä (22,6%). Ìîæíî ïðåäïîëî-
æèòü, ýòî ñâÿçàíî ñ òåì, ÷òî â ñòðàíå àêòèâíî èäåò èíäóñòðèàëèçàöèÿ è Êèòàé ïîçè-
öèîíèðóåò ñåáÿ êàê âåëèêóþ ìèðîâóþ äåðæàâó. Ïðèðîäà âûñòóïàåò ÷àùå âñåãî íå êàê
ìåñòî äåéñòâèÿ, à êàê îáðàç (êðàñîòû, âå÷íîñòè. . . ). Äîì êàê ìåñòî äåéñòâèÿ âûñòóïà-
åò â 19,5% ñëó÷àåâ, ÷òî îòðàæàåò âàæíîñòü ñåìåéíûõ öåííîñòåé â êèòàéñêîé ðåêëàìå.
Êñòàòè, îáðàç ñåìüè, êàê ÷åãî-òî äîëãîâå÷íîãî, íåðåäêî èñïîëüçóåòñÿ, ÷òîáû èíîñêàçà-
òåëüíî ïðîäåìîíñòðèðîâàòü íàäåæíîñòü òîâàðà.

Îñíîâíîå âðåìÿ äåéñòâèÿ âñåõ ñþæåòîâ � íàñòîÿùåå (44,1%), ÷óòü ìåíüøå ðîëè-
êîâ, âðåìÿ äåéñòâèÿ â êîòîðûõ íå èäåíòèôèöèðóåòñÿ (29,8%). Ïðîøëîå ïîÿâëÿåòñÿ êàê
ñèìâîë òðàäèöèîííîñòè, íåèçìåííîñòè èëè äëÿ òîãî, ÷òîáû ïîä÷åðêíóòü íàöèîíàëüíóþ
ñïåöèôèêó. Â èññëåäîâàííîì ìàòåðèàëå ðîëèêè, äåéñòâèå â êîòîðûõ ïðîèñõîäèëî áû â
áóäóùåì, îòñóòñòâóþò.

[1] Ýòî êàñàåòñÿ è ðåêëàìíûõ ðîëèêîâ èíîñòðàííûõ áðåíäîâ.
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